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Fragen Sie Professor Lutz!

Folge 7

Aphorismen und das Urheberrecht im Netz

Llch schreibe und verdffentliche in Zeitungen, Biichern
und auf einschliigigen Portalen im Interner Aphorismen,
zu denen die Rechte bei mir liegen. Nun entdecke ich in
Suchmaschinen unter meinem Namen immer mebhr [...]
meiner Spriiche auf privaten und kommerziellen Web-
sites, ohne dass meine Einwilligung dazu vorliegt. Viele
der ,abgekupferten* Spriiche dienen sogar als Werbeslogan
und Unternehmenslogo [...]. Ich habe nichts gegen diese
Art der Verbreitung, zumal sie, da meine Urheberschafi
meist angegeben ist, ja auch Werbung fiir das Werk bedeu-
tet. Ich wehre mich aber wohl gegen Textverinderungen
und Verfiilschungen, was oft zu Sinnwidrigkeiten sowohl
der Spruchaussage selbst fiihrt als auch zu Feblinterpreta-
tionen fiir die damit beworbene Website. Einschliigige Pro-
testmails blieben ohne Antwort. Was ist dagegen zu tun?“

Dazu meint Professor Lutz:

Kurze, prignante, rhetorisch gelungene Sinnspriiche,
also Aphorismen, sind gerade wegen der gelungenen
kurzen Zusammenfassung immer ein urheberrecht-
lich geschiitztes Werk (§ 2 UrhG).

Dem Schépfer eines solchen Werkes, also seinem
Verfasser, stehen auch simtliche Urheberpersonlich-
keits- und Verwertungsrechte zu: insbesondere das
alleinige Recht der 6ffentlichen Zuginglichmachung
(§ 19a UrhG), zum Beispiel das Recht zur Nutzung
auf einer Homepage.

Ubernimmt jemand den von einem anderen ge-
schaffenen Aphorismus und stellt ihn auf eine pri-
vate oder kommerzielle Website oder nutzt ihn als
Werbeslogan, Unternehmenslogo et cetera, verletzt er
regelmiflig die dem Urheber alleine zustehenden Ver-
wertungsrechte. Nennt er dariiber hinaus den Autor
oder die Autorin nicht, so verletzt er auch die Urhe-
berpersénlichkeitsrechte, insbesondere das Recht auf
Anerkennung der Urheberschaft (§ 13 UrhG). Geht
der Nutzer noch einen Schritt weiter und indert und
verfilscht den Text, sodass er sinnwidrig wird, so liegt
eine Entstellung (§ 14 UrhG) vor, also ein weiterge-
hender Eingriff in das Urheberpersénlichkeitsrecht.
(In Ordnung ist die Nutzung nur als Zitat unter
gleichzeitiger Angabe der Quelle. Mehr zum Zitat-
recht: siehe Federwelt Nr. 106, Juni/Juli 2014.)

Wegen all dieser Verletzungen kénnen Sie als Ver-
fasser von dem jeweils widerrechtlich Nutzenden Un-
terlassung und Schadensersatz fordern. Es ist nicht
damit getan, dass die Website-Betreiber den Spruch
von der Seite nehmen, sondern sie miissen auch eine
sogenannte vertragsstrafebewehrte Unterlassungserklii-
rung abgeben. Nur durch eine solche Erklirung wird
sichergestellt, dass die Website-Betreiber die Verlet-
zung nicht zu einem spiteren Zeitpunke wiederholen.

Der Anspruch auf Schadensersatz (so man ihn gel-
tend macht) entspricht hiufig der iiblichen Lizenz-
gebiihr, kann aber auch einmal deutlich dariiber hi-
nausgehen.

Nutzt ein Fremder Thre Aphorismen auf seiner
Website, ohne Thren Namen zu nennen, kénnen Sie
im Ausnahmefall fordern, dass dieser das gegen ihn ge-
fillte Urteil auf seiner Website bekannt macht. Der
Ausnahmefall tritt ein, wenn eine schwerwiegende
Beeintrichtigung des Personlichkeitsrechts vorliegt.

Sie schen in der Publikation Threr Aphorismen ge-
meinsam mit Threm Namen Werbung fiir Thre Ar-
beit. Ich wire da vorsichtig. Die angebliche Werbung
haben Sie sich teuer erkauft: Die Nutzer haben ITh-
nen ja keine Lizenzgebiihren gezahlt.
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